




Платформа персонализированной 
рекламы на экранах в местах продаж 

Digital signage
Централизованное управление контентом

Клиентская аналитика

Наличие
аудитории

Фокус
внимания

Уникальные контакты.

Пол, возраст
и другие
атрибуты
покупателей













Кейсы

Addreality



Рив Гош
Парфюмерно-косметическая сеть

— Трансляция имиджевых видеоклипов в соответствии 

с медиапланами

— Интеграция с системами аналитики в торговом зале 

для оптимизации рекламных сообщений

Особенности

— Федеральный масштаб с 11 часовыми поясами 

— Автоматизация 230 российских магазинов сети

— Более 1000 цифровых решений

— Всего 1 человек, управляющий контентом 

О проекте

https://www.youtube.com/watch?v=-uBOupzFgP4


Глобус
Сеть гипермаркетов

— Рост продаж

— Повышение эффективности маркетинга 

и сокращение бюджета

Результаты

— 700 цифровых устройств в 14 гипермаркетах сети

— Рекламные экраны

— Прайс чекеры

— Электронные весы

О проекте



Перекрёсток
Сеть продуктовых магазинов

— Сокращение расходов на POS-материалы

— Рост продаж в магазинах сети с цифровыми экранами

Результаты

— 30 магазинов

— 600 экранов

— Централизованное управление контентом

— Рекламные и информационные экраны

— Интерактивные киоски 

О проекте



МегаФон
Розничная сеть сотового ритейла

Выводы об аудитории на основе 

видеоаналитики Addreality

— Средняя длительность просмотра контента – 5-8 сек.

— Покупатели начинают просмотр ролика в среднем через 

3 сек. после его воспроизведения

— Наиболее вовлекающий контент – ролики с 

эмоциональной составляющей: о детях, о путешествиях

— Таргетированная реклама в салонах связи

— Аналитика аудитории

О проекте



Верный

(Programmatic)
Сеть продуктовых магазинов

— Рост продаж промоутируемых товаров на 30%

Результаты

— 1500 рекламных экранов

— Видеоаналитика аудитории и Programmatic 

реклама на основе аукциона в реальном времени

О проекте
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